Innovation Sclartent von ProSign AG.

ausschliesslich Artikel mit emo-
tionalem Potenzial und Link zu
wichtigen gesellschaftlichen The-
men. Unser neustes Produkt ist
das Sparschwein fiir das 21. Jahr-
hundert. Ein einzigartiges, trans-
parentes, edukatives Hilfsmittel,
mit welchem vier- his elfjihrige
Kinder den verniinftigen Umgang
mit Geld lernen. Dazu bieten wir
in einem Baukastensystem Erwei-
terungsprodukte an.

Daniel Wehrli, Zentris AG
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USB-People - der super-
originelle USB-Stick

Ja, wir spiiren einen Riickgang
von Auftrigen. Fiir gleiche Ar-
tikel besteht ein massiver Preis-
druck und es werden Ausweich-
artikel zu giinstigeren Preisen
verlangt. Wir verstirken unsere
Werbebotschaften mittels Direkl-
und Onlinewerbung: Jede Krise
bietet auch die Chance, sich zu
profilieren. Unser neues Pro-
dukt, der USB-People hat eine
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Swiss Spice Shaker: Gewiirzstreuer
von Think Industry Ltd.

starke Nachfrage und das Design

kann am Bildschirm selbst kreiert
werden.

Frank Roethlisberger,

Polydono AG

Wir suchen die optimale,
zielgerichtete Ldsung fir
unsere Kunden
Wir sind mit dem Geschiftsgang
zufrieden. Finanzinstitute halten
sich etwas zuriick, andere Bran-
chen sind jedoch nach wie vor
investitionsfreudig. Das Produkt
muss fiir den Einsatz und die
Zielgruppe stimmig sein, dann
wird nach wie vor investiert. Wir
sind ein Nischenplayer, der sich
durch personliche Beratung, Ser-
viceleistungen, Kreativitit und
ein optimales Preis-Leistungs-
Verhiiltnis auszeichnet., Wir fiih-
ren kein festes Sortiment. Der
Kunde profitiert von unserer Fle-
xibilitdt und unseren schnellen
Reaktionszeiten. So entwickeln,
kreieren und produzieren wir
viele Auftriige nach Mass.
Sabina Niedermann,
ProSign AG Marketing Services

Wir setzen auf Social Media
Marketing
Das Geschiift lauft wie immer gut.
Wir haben einige grossere Bestel-
lungen von Unternehmen, die
Sakku-Solartaschen mit ihrem
Logo drauf bestellt haben. Wir
setzen aufl Social Media Marke-
ting wie Facebook oder Xing, die
laufend an Popularitit gewinnen.
Simon Kiinzler, 5212 GmbH

Wir lancieren dieses Jahr
sechs neue Produkte

Wir exportieren in 40 Lénder und
haben in etwa 20 Lindern Ver-
triebspartner. Unser Umsatz in
der Schweiz liegt etwa bei 5%,
was leider sehr gering ist. Coop
City hat in 32 Geschéften unseren
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USB-People - trendiger Data-Stick
von Polydono AG.

Classic-Streuer aufgenommen, In
der Schweiz haben wir zu kidmp-
fen mit den Swissness Souvenir-
artikeln, die in China hergestellt
sind. Wir lancieren dieses Jahr
sechs neue Produkte. Die anderen
bremsen und wir geben Gas.
Peter Mever, Think Industry Lid.

Wir sind mit einigen Jubilé-
umsprodukten auf den Markt
gekommen
Es ist ganz klar ruhiger als vor
einem Jahr. Die Anzahl der Be-
stellungen/bestellten  Mengen
hat sich etwas verringert, Firmen
kénnen mit der Kiirzung von
Budgetposten direkt und sofort
Einsparungen vornehmen, und
das scheint jetzt leider zum Teil
zu passieren. Wenn diese jedoch
bis anhin Qualitits-Markenar-
tikel eingesetzt haben, werden
sie das auch weiterhin tun. Wir
schopfen die Moglichkeiten der
tiblichen Kommunikationsmittel
voll aus,

Hans-Rudolf Steiner.

Victorinox AG

Der Trend geht Richtung um-
weltgerechte Werbeartikel
Wir sind nach wie vor zufrieden
mit unseren Umsilzen. Das Ge-
schift mit den KMU lduft nach
wie vor sehr gut. Insgesam! zeich-
net sich jedoch eine Abschwi-
chung ab. Wir spiiren Budget-
kiirzungen bei Grossfirmen, wo
an allen Fronten gespart wird.
Wir sind breit abgestiitzt und
haben verschiedene Standbeine.
Die letzten Jahre hatten wir ein
enormes Wachstum, welches wir
dieses Jahr konsolidieren werden.
Der Trend geht im Moment klar
in Richtung umweltgerechte Wer-
beartikel. Solarenergien und Bio-
kunststoffe sind da ein wichtiges
Thema.

Markus Schnelli, Wipex m




